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Vendjan tsaari Nikolai | perusti Joensuun kau-
pungin 29.11.1848. Tamé& vuosi on siis kau-
pungin 160-vuotisen toiminnan merkkivuosi.
Vuosijuhlaa vietetdan ensisijassa arkisen aher-
ruksen merkeissd, mutta myds monia tapahtumia mahtuu
juhlavuoteen. Pddjuhla on 28.11.2008 Joensuu Areenalla.

Joensuu on 160 vuodessa kehittynyt muutaman sadan
asukkaan kauppapaikasta ensi vuonna 72 200 asukkaan kes-
kuskaupungiksi. Joensuun tydssakdyntialueen asukasluku
lahentelee 120 000 asukasta. Kaupungilla on vastuullisen
kehittdjan ja veturin rooli niin Pohjois-Karjalassa kuin Ita-
Suomessa.

Joensuu on tandan kaupan, liiketoiminnan ja teollisen
erityisosaamisen keskus. Joensuu tunnetaan kaikkialla Suo-
messa koulu- ja kulttuurikaupunkina. llman yliopistoa seka
monipuolista koulutus- ja kulttuuritarjontaa Joensuu olisi
asukasluvultaan selvasti nykyistd pienempi kaupunki.

Joensuu on vahvasti kansainvalistyva kaupunki. Joensuu
tunnetaan Euroopan metsapaakaupunking, kiitos monipuo-
lisen metsdalan koulutuksen, tutkimustoiminnan ja vahvan
yritystoiminnan. Euroopan metsdinstituutin sijainti takaa
vuosittain satojen metsdasiantuntijoiden vierailun maakun-
nassa. Joensuu on rajakaupunki, jolla on kymmenia kilomet-
rejd yhteistd rajaa Vendjan kanssa. Harvoin tulee ajatelleeksi,
miten iso osa teollisista tydpaikoistamme perustuu tuot-
teiden vientiin, ajatellaanpa vaikka Abloyn tai John Deeren
tuotantoa. Joensuun yliopisto on tulevaisuuden kehityksen
airut. Yhteisty® Kuopion yliopiston kanssa ja uuden [t&-Suo-
men yliopiston perustaminen takaa entista laajemmat kan-
sainvdliset kontaktit. Tuhannet opiskelijat padsevat osallisiksi
kansainvdlisestd vaihdannasta.

Vendja on nupullaan oleva lupaus. Vaikka miljoona ihmis-
ta ylittad rajan Niirala-Vértsild-raja-asemalla, elinkeinoeldman

ldpimurto antaa odottaa. Puunhuollossa on juuri nyt kriisin
aika, joka tuottaa ongelmia niin Itd-Suomen teollisuudelle
kuin kymmenille tuhansille metsureille Karjalan Tasavallassa.
Toivoa sopii, ettd lahiaikoina saadaan aikaan suotuisia ratkai-
suja ndissa kysymyksissa.

Kaupungin palvelutuotanto tekee laajaa kansainvdlista
yhteistyota liki kaikilla eldmanaloilla. Kun tieyhteydet Joen-
suusta Petroskoihin ja Pietariin paranevat, henkildjunaliiken-
ne ja saanndllinen lentoliikenne kdynnistyvdt, voi yhteistyos-
td odottaa merkittavaa taloudellista hyotya. Vield nyt ollaan
monta askelta esimerkiksi Eteld-Karjalaa ja Kymenlaaksoa
jaljessa.

Joensuun yliopisto tekee laajalla rintamalla kansainvalista
yhteistyota. Erityisen ilahduttavaa ovat muun muassa metsa-
alan kansainvélinen koulutus ja monipuolinen varitutkimus.
Toivoisi, ettd myds ndma hankkeet synnyttaisivat konkreettisia
yrityksia ja tydpaikkoja Pohjois-Karjalassa. Yksittdisistd projek-
teista kannattaa mainita vaikkapa professori Erkki Sutisen Sci-
Fest-tapahtuman yhteydessa luodut kansainvdliset kontaktit
ja Mika Vanhasen lukuisia kertoja palkittu Eno-koulutushanke,
jonka vaikutukset ulottuvat joka puolelle maapalloa.

Kansainvdlistyminen on arkista aherrusta, vaikka monin
paikoin siihen vield sisdltyy eksotiikkaa. Se on muutamien
vahvojen uranuurtajien varassa. Ita-Suomen koulu, joka
perustettiin tehostamaan Vendjan kulttuurin tuntemusta
ja kielen opiskelua, on saavuttanut suotuisan vastaanoton
Joensuussa. Pitkd marssi Joensuun ja koko maakunnan kan-
sainvalistymiseen on kdynnissd. Joensuussa edetadn monella
rintamalla. Matkailu, koulutus ja vientid harjoittava yritystoi-
minta kulkevat etujoukoissa. Tulevaisuuden vuosikymmenet
ovat enenevassad madrin lisddntyvad kansainvalisyytta ja vaih-
dantaa. Tatd kautta kaupungin ja koko maakunnan menesty-
minen on mahdollista.

Hyvdd juhlavuotta Joensuu Region -lehden lukijoille.

Kaupunginjohtaja JUHANI MERILAINEN
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Joensuun kaupunki — www.jns.fi

Joensuun Seudun Kehittdmisyhtio
JOSEK Oy — www.josek.fi

Joensuun Tiedepuisto Oy
- www.carelian.fi

Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulu
- www.pkamk.fi

Pohjois-Karjalan Maakuntaliitto

- www.pohjois-karjala.fi
Pohjois-Karjalan Yrittdjcit
—www.pk.yrittajat.fi

Sirpa Tarkkinen
Joensuun kaupunki
sirpa.tarkkinen@jns.fi
Puh. 050 672 81

TOIMITUSKUNTA
Ella Kaasinen

Reijo Muje

Anne Mujunen

Keijo Mutanen

Salli Soininen

Timo Kupiainen
Janne Riiheldinen
Mainostoimisto Fabrik Oy

ULKOASU
Sami Korhonen
Mainostoimisto Fabrik Oy

VALOKUVAT

Mika Sormunen

Ville Timonen
Mainostoimisto Fabrik Oy

160 VUOTTA
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SIVU 10

PAINO
Suomen Painotuote,
Joensuu

PAINOSMAARA
suomi 10 000 kpl
englanti 5 000 kpl

[LMESTYMINEN
2 kertaa vuodessa
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toimitus@joensuuregion.fi
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. Joensuun kaupungin synty 160 vuotta sitten oli
siind mielessa erikoislaatuinen tapaus, etta kau-
punki nimenomaan paatettiin perustaa. Nykyisen kau-
pungin alueella ei kovin paljoa vakituista asutusta ollut,
vaan koko kaupunki suunniteltiin ja piirrettiin ensin. Kun
Tsaari Nikolai | oli allekirjoittanut suunnitelmat, alkoikin
tapahtua. Kaupunki, jonka sijainti valittiin nimenomaan
joen suusta, kasvoi ja otti paikkansa tarkedna kaupan ja
teollisuuden keskuksena. Tama péiva ja ndhtavissa oleva
tulevaisuus ovat todistaneet oikeaksi sen ajatuksen, et-
ta Karjalan laulumaille kannatti perustaa keskuspaikka,
joka omalla keskeiselld panoksellaan vetéa koko maa-
kuntaa.

Metsa ja puu ovat aina olleet olennainen osa Jo-
ensuuta. Puuta on uitettu alueen lapi jo 1800-luvun
alkupuolella ja nykyisinkin Joensuun kaupungin lapi
kulkee vuodesta riippuen noin miljoona kuutiota puuta.
Metsdteollisuus eri muodoissaan on ollut aina olennai-
nen osa aluetta. Tand pdivand puu ndkyy Joensuussa
edelleen, mm. Suomen suurimmassa
puurakenteisessa rakennuksessa Jo-
ensuu Areenassa. Perinteinen saha-
teollisuus on vdistynyt, mutta puun ja
sen jalostuksen merkitys on edelleen
keskeinen piirre alueen teollisessa
tuotannossa.

EUROOPAN

METSAPAAKAUPUNKI

Teollisuuslaitosten tarpeisiin alettiin

kouluttaa véked jo varhain ja tdmé ke-

hityskulku on huipentunut nykytilanteeseen, jossa met-
sdklusterin ainutlaatuisen keskittyméan takia Joensuuta
voi hyvalld syylla kutsua Euroopan metsapadkaupungik-
si. Pohjois-Karjalan Ammattikorkeakoulu, Joensuun yli-
opiston metsatieteellinen tiedekunta ja Pohjois-Karjalan
Koulutuskuntayhtyma kouluttavat alan ammattilaisia ja
kasvattavat alan osaamista tuotekehittelyn ja tutkimuk-
sen kautta. Euroopan Metsdinstituutti EFl:n pdamaja si-
jaitsee Joensuussa ja tadlta loytyy myds Metsantutki-
muslaitoksen METLAN Joensuun toimintayksikko, joka
on valtakunnallisesti ja kansainvalisesti toimiva monitie-
teinen asiantuntijaorganisaatio.

JOEN SUUSTA
PAASEE KOKO
MAAILMAAN

Metséteollisuus on aina heijastunut vahvasti myos
muille aloille. Hyvana esimerkkind tastd on pitkat perin-
teet omaava metsdkonetehdas, joka nykyisin on tarked
osa maailman suurimman metsakoneiden valmistajan
John Deeren tuotantoketjua. Merkittédva osa maailman
harvestereista valmistuu ndin Joensuussa. Modernille
teollisuudelle ominaisten jarjestelmatoimittajien ja ali-
hankkijoiden kdyton kautta tdma heijastuu koko alueen
metalliteollisuuteen.

MUOVIOSAAMINEN

ON JA PYSYY

Vahvan sdvynsa alueen metalliteollisuudelle on an-
tanut nyttemmin jo lopetettu Outokummun Keretin
kaivos. Kaivostoiminnan myotd alueelle syntyi laaja-
mittaista osaamista, joka yha tana paivana nakyy alu-
een teollisuudessa. Viimeisimpana esimerkking tasta
on Outokummun Metalli Oy:n tekemd sopimus toi-
mittaa Sotkamon Talvivaaran kaivoksen tarvitsemat
kuljetinjarjestelmat. Oman  pa-
noksensa alueen teolliseen kehit-
tdmiseen antaa varmasti austra-
lialaisen Vulcan Resources Ltd:n
pdatos rakentaa kuparikaivos Pol-
vijarven Kylylahdelle.

Joensuu ja sen ymparistd on
my&s vahvaa muoviteollisuuden
aluetta. Edes Perloksen lopettami-
nen ei tata tilannetta muuta, vaan
alueelta |6ytyvaa tietotaitoa ja yri-
tystoimintaa on suhteellisen hy-
valld menestykselld muunnettu uusiin suuntiin. Alan
tutkimus ja tuotekehitys, jota tehddan kaupungin ja
muiden julkisen sektorin toimijoiden vahvalla tuella,
tuottaa jatkuvasti uusia innovaatioita mm. optiikan,
nanoteknologian ja sekoitemateriaalien yhdistami-
sessd muovituotteiden tuotantoon.

KARJALAINEN

KAUPPAPAIKKA

Erds tarkeimmista syistd Joensuun perustamiseen oli
tarve saada kauppapaikka Sortavalan ja Kuopion va-
limaastoon. Joensuun tori on ollut ja on edelleen t&-



man perinteen eldva jatkaja. Kaupoille kaupunkiin
on aina tultu koko maakunnasta ja Joensuu on myos
kaupankdynnin kannalta ehdoton maakunnan keski-
piste. 1800-luvun loppuun asti tavara- ja ihmisliikenne
kulki padosin laivoilla, sen jalkeen my®os rautatie ja sit-
temmin auto- ja lentoliikenne ovat vieneet ja tuoneet
tavaraa ja ihmisid. Vientikauppaa on tehty idt ja ajat
ja vuonna 2007 pohjoiskarjalaisen vientikaupan arvo
oli reilu miljardi euroa. Jokiliikenteen huippuvuosina
1800-luvun lopussa Joensuulla oli Viipurin jdlkeen toi-
seksi suurin kauppalaivasto ja vieldkin Joensuun sata-
masta ldhtee vuosittain yli 300 000
tonnia tuotteita, pddasiassa vien-
tiin.

Joensuun on ollut perustami-
sestaan ldahtien kauppakaupunki,
jossa on rakennettu suuria kaup-
paimperiumeja. Veljekset Laakko-
nen autokaupassa, Broman Group
AD VaraosaMaailma- ja Motonet-
ketjuillaan ja Kydsti Kakkosen luo-
ma Tokmanni-ketju ovat tuttuja
toimijoita joka puolella Suomea.

Joensuulainen  liikerakentami-
nen on viime vuosina ollut erittdin
vahvassa nousussa. Kaupungin
keskustaan ja sen lahistolle on ra-
kennettu kymmenia tuhansia nelioitd uutta liiketilaa,
muun muassa ldhes sadan liikkeen kauppakeskus
Iso Myy ja Suomen suurimmaksi laajennettu Prisma.
Joensuun Prisma oli aikanaan ensimmainen Prisma-
nimen alla toimiva kauppa. Kaupungin keskustaa on
kehitetty myds rakentamalla viihtyisd ja toimiva kéve-
lykatu sekd kunnostamalla kivenheiton paéssa torilta
oleva joenranta. Eli tilanne on muuttunut merkitta-
vasti siitd mitd tuore Miss Universum Armi Kuusela
1952 kaupungissa vieraillessaan arasti totesi "Kaunis
kaupunki tdma on, vaikka teidan katunne ovatkin mu-
kulakiviset ja epatasaiset”

TULEVAISUUS

ON JO TYON ALLA

Joensuun suhteellisen syrjdinen sijainti on aina edel-
lyttdnyt sitd, ettd paastakseen kiinni leivan syrjddan on
etsittdva ja opittava uutta. Yliopiston ja ammattikor-
keakoulun luomalta pohjalta onkin ponnistamassa
esiin uusi, huipputeknologian sukupolven aalto jo-
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Joensuun kaupunki

ensuulaista yrittdjyyttd. Olennainen tekija tdssa kehi-
tyksessd on kaupungin padosin omistama Joensuun
Tiedepuisto Oy, joka jatkuvasti laajentuvassa toimin-
nassaan jalostaa uusista ideoista alueelle yrityksid,
tyota ja hyvinvointia. Erityisesti muovi- ja metalli se-
kd puuteknologia ovat kehittdmisen painopisteitd.
Tiedepuiston seinien sisaltd 16ytyy paikallisia yrityksid,
jotka jo ovat aidosti globaaleja toimijoita ja monia, jot-
ka omaavat edellytykset samanlaiseen menestykseen.
Esimerkiksi Blancco Oy Ltd myy Joensuun pddkont-
toristaan kdsin maailman kaikilla mantereilla useiden
maiden turvallisuusviranomaisten
ja NATONn hyvéksymia tiedonhavi-
tysjarjestelmidan.

Kaupunkiseudun kuntien yri-
tystoimintaa edistdd Joensuun
seudun kehittdmisyhtio JOSEK Oy,
joka vastaa elinkeinojen kehittami-
sestd ja seudun markkinoinnista.
Joensuun imago oli Taloustutki-
muksen vuonna 2007 toteuttaman
tutkimuksen mukaan elinkeinotoi-
men osalta yli 50 000 asukkaan
kaupungeista jaetulla kolmannella
sijalla. Veronmaksajien Keskusliitto
valitsi Joensuun vuoden 2006 Ta-
loustaitokunnaksi. Keskeisena pe-
rusteena oli palvelujen korkea laatu suhteessa talou-
dellisiin panostuksiin.

Joensuu juhlii 160 vuoden merkkipdivada tyon ja
tulevaisuuden merkeissa. Toki juhlaakin vietetdan
monin tavoin viredssa kulttuurikaupungissa, mutta
ennen kaikkea juhlavuosi tarkoittaa sitd, etta tulevai-
suus on entistd vahvemmin tydn alla taélla Pielisjoen
suussa.

LAHTEET:
JOENSUUN HISTORIA, OSAT |, II-IV JA VI, JOENSUUN
KAUPUNKI

KARJALAINEN 21.06.2007, HEIKKI TARMA: KUN ARMI
KUUSELA GILINSA KANSSA JOENSUUSSA KAV

WWW.JOENSUUAREENA.FI/FI/7ID=1320
FIWIKIPEDIA.ORG/WIKI/ JOENSUUN_HISTORIA
WWW.METSATEOLLISUUS.FI

WWW.EFLINT

WWW.DEERE.FI

WWW.PKAMK I

WWW.INS.FI

WWW.JOENSUU.FI
WWW.VULCANRESOURCES.COM.AU
WWW.JOSEK.FI
WWW.OUTOKUMMUNMETALLL.FI
WWW.LAAKKONEN.FI
WWW.BROMANGROUP.FI
WWW.ISOMYY.FI

WWW.PKO.FI

WWW.CARELIAN.FI
WWW.BLANCCO.COM
WWW.VERONMAKSAJAT.FI

kUvaT POHJOIS-KARJALAN MUSEO Teksti JANNE RIIHELAINEN
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ARI MATIKAISEN OPINNAYTETYOSTA TAIDETEOLLISEEN
KORKEAKOULUUN TULI VIIDEN TAHDEN SUORITUS: MUSITKKI-
DOKUMENTTINSA YHDEN TAHDEN HOTELLI SAI JUSSI-PATSAAN.

. Yhden tahden hotelli itkettdd, hiljentaa,
tekee iholle véreitd. Valkokankaalta se
koskettaa yhtd herkdnoloisena kuin kohteen-
sa, Jorma Kddridiinen.

Mieleen jda soimaan Olli Haaviston slide-
kitara, kameran hidas juoksu jonkun hotellin
jollakin punaisella kokolattiamatolla.

— Muusikkopiireissa naljailtiin yhden tah-
den jallupullosta, muistaa Matikainen. — Nimi
tuli kuitenkin siita, kun kierrettiin Kaaridisen
kanssa ndita hotelleja, jotka, niin viiden tah-
den paikkoja kuin olivatkin, ndyttivat kaikki
samalta. Joka paikassa samat kaytavat. Siita
tuli ongelmia elokuvan leikkauspoydallékin.
Ettd mikdhdn niista kaikista hotelleista mah-
taakaan olla nyt kyseessa.

LISANIMI:

KOPPOLA

Ohjaaja-kdsikirjoittaja Matikaisen edessa muu-
sikko Jorma Kadridinen heittaytyy avoimeksi,
henkisesti lahes tdysin vereslihalle.

- Mitenkaan en Jormaa ennalta tuntenut,
mutta kun saavutin luottamuksen, siita lahti
avautuminen. Ajatusmaailmatkin olivat aika
yhtenevdiset. Jorman lauluddnestd kuuluy,
ettd sielld on tarina taustalla, sen verran on
tulkinnassa herkkyytta. Minulle olennaista oli
kertoa tarina tunteen kautta, musiikkinan on
perinteisesti hyva tunteen valittdja.

Matikainen teki tietoisen valinnan, ettei
nayta Kadridisen perhetta.

- Jorma on padhenkil®, Agents sivuosas-
sa. Kotona Kadridinen on todella véhan. Se
koti-ikava, mika siind elokuvassa syntyy, ndy-
tetddn niin kuin se todellisuudessa menee.
lkdvd on puhelinsoittoja, puheita, mielikuvia
ja ajatuksia.

Hotellissa yksindinen tahti katsoo aina sa-
moja kanavia.

— |kdvan tunteessa parhaimmastakin nel-
jan téhden hotellista tulee yhden téhden ma-
japaikka.

Muusikon arki on tuttua Matikaisellekin,
joka on soittanut rokki- ja tanssibandeissa.

- Kylld minulle tarjoteltiin muitakin ideoita,
karikatyyrejd muusikoista tyyliin tanssibandija
viinapullo. Halusin tehdd Kadridisestd, joka oli
suhteellisen tuntematon muusikko, vaikkakin
Agentsin solisti. Minua viehatti sekd Jorman
ettd Agentsien asenne musiikkiin, se tinki-
mattomyys. Tekevat Hangosta-Petsamoon,
sellaista perustyota.

My6s Matikaiselta vaadittiin sitkeda tyo-
miehen tyylid. Dokumentin tekoon meni
kolme vuotta, rahoituksen hakuineen kaik-
kineen.

— Kylld siind koeteltiin valilld padhenkilon-

kin uskoa. Agentsit ja Jorma dllistelivat, ettd
eikd se elokuva tule ikind valmiiksi ja huuteli-
vat, ettd sieltd se Koppola taas tulee.

PAA TOIMII

KARJALAN KUNNAILLA

Matikainen on syntynyt Enossa, kasvanut Ui-
maharjun kylalla.

— Ensimmadinen kosketus elokuvaan tuli
isan kaitafilmikameralla. Kun nuorisotalolle
saatiin VHS-vehkeet, niilla vasattiin 18-vuoti-
aaksi. Koko ajan tein myos videoita. Opetta-
jaksi aloin opiskella Helsingin yliopistossa, kun
en tiennyt, mitd muuta alkaisin tehdd, mutta
elokuva kulki koko ajan rinnalla. Kun opiskelin,
en aluksi edes tiennyt, ettd on olemassa sel-
laistakin kuin elokuvakoulutusta.

Taideteolliseen korkeakouluun Matikai-
nen pdasi vuonna -99 ja asui 15 vuotta Hel-
singissa.

- Tavallaan sain padkaupunkiseudusta tar-
peekseni, vaikka ei minulla siihen
mitddnviha-rakkaus-suhdettaole-
kaan. Mutta paa toimi paremmin
Joensuun tyyppisessé eldmaéssa.
Helsingissa touhotetaan, taalla
voi keskittyd ja tekemiseen tulee
toisenlainen perspektiivi. Alkaa
tosissaan miettid, mika on merkityksellista.

Kotiseudultaan Matikainen on oytanyt
lapsenomaisen tekemisen riemun. Toisaalla
omat ideat tuntuivat valilld tympeilta.

— Nyt on olo kuin Enossa pikkupoikana.

Matikaisen yritys Kinocompany toimii Jo-
ensuun Tiedepuistossa. Se tuotti YLE Teemalle
vastikddn nahdyn Punklandia-dokumentin.
Matikainen my&s ohjasi siihen nelja osaa.

Ensi vuonna haneltd valmistuu itdraja-ai-
heinen dokumentti Yhteinen savel, jossa slaa-
vilaisen musiikin silmin katsellaan Suomen ja
Vendjan yhteiseloa.

Lisdksi Matikainen ohjaa muutaman jak-
son Karjalan kunnailla —sarjaan. Mitkéd osat,
mitd niissa tapahtuu ja milloin ovat vield liike-
salaisuuksia.

SEURAAVAKSI

VAIKENEMISESTA

Elokuvanteossa Pohjois-Karjalan mahdollisuu-
det ovat Matikaisen mukaan rajattomat.

- Meidan 1ahin Hollywood on tuo Pieta-
ri. Muutenkin kulttuuritoiminta on aina ollut
Pohjois-Karjalassa virkedd, banditoimintaa ja
elokuvaohjaajia on tullut taaltd. Maaperd on
suotuisaa.

Yhden tdhden hotelli ndytettiin marras-
kuussa Rokumentti-festivaalilla Joensuussa.
Siihenkin Matikainen on tyytyvdinen, ettd

yleensd pienille piireille ja lyhyen aikaa pydriva
dokumentti sai esitystilaa televisiossa, hyvalla
paikalla sunnuntai-illan Ykkésdokumentissa.

Kadridisdokumentaristiksi Matikainen ei
aio jamahtad, 38-vuotias nuorukainen.

Seuraava pitkd dokumenttielokuvansa,
Vaiettu maa, liittyy suomalaiseen perinnepiir-
teeseen, vaikenemiseen.

— Suomen historian mustia laikkia pure-
taan meilld yleensa hiljaisuuteen, ajatellaan,
ettd eikdhdn ndma ole jo kasitelty ja mennaan
eteenpdin. Historian tapahtumien kautta
mietin mistd se suomalainen vaikeneminen
johtuu. Esimerkiksi sellainen tapaus, kun maa-
liohjus tipahti vuonna -85 Inarijarveen. Norja-
laiset sitten huomauttivat, ettd hei, tuohan on
venaldinen risteilyohjus.

Vaikenemista Matikainen peilaa I&hihisto-
rian tapahtumiin yksittdisten ihmisten kautta,
aloittaen toisesta maailmansodasta ja edeten
siitd suomettumisen kautta lamaan.

OLO ON KUIN

ENOSSA PIKKUPOIKANA

— Kylld, dokumenttini on voimakkaasti yh-
teiskunnallisesti kantaaottava. Mutta haluan
kohottaa myds kansallista itsetuntoa. On vai-
keneminen joskus ollut viisauttakin.

MUTKAMAKEEN

ILMAN BASKERIA

Kun Matikainen vastaili Rokumentissa ylei-
son kysymyksiin, kavi ilmi, ettd lopputyostaan
puuttui kirjallinen raportti.

Adnensavystaan pystyi erottamaan hie-
noisen huokauksen.

Mutta nyt on 40 sivua kirjoitettuna ja Mati-
kaisesta tulee tana kevadna taiteen maisteri.

- Olihan palkinto kaunis paatos opiskelulle
ja Jussi-gaala juhlava tilaisuus. Mutta ei men-
nyt my&haan. Piti olla seuraavana paivéana Ou-
lussa elokuva-workshopissa opettamassa.

Kasvatustieteiden maisteriksikin valmistu-
nut Matikainen tekee myos hiihdonopettajan
toita, viimeksi Vuokatin rinteilla.

Takapihaltaan Linnunlahdelta I&htevat
hyvat hiihtomaastot, ja vaikka mutkamakiin
onkin erikoistunut, huomauttaa Matikainen,
ettd esimerkiksi britit himoavat murtomaa-
hiihtoon.

— Niin ettd missés ne on, taiteilijan puna-
viini ja baskeri? heldhtdd Matikainen naura-
maan.

Viiteryhmansa stereotypioille.

WWW.JOENSUUREGION.FI 7
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TAITOKORTTELIN
1,2 MILJOONAN LIIKEVAIHTO
ON VAKUUTTAVA ARGUMENTTI

8 JOENSUU REGION

AITOA JA KESTAVAA
OTANTO

. Hyvin tehty suomalainen kasityd on
ylpeyden aihe paitsi tekijalleen, myos
omistajalleen. Téhdn yksinkertaiseen, mutta
vaativaan yhtdloon perustuu Joensuun kes-
kustassa sijaitsevan Taitokorttelin toiminta.
Taitokortteli on reilun kahdenkymmenen toi-
mijan muodostama kokonaisuus, jonka Poh-
jois-Karjalan kési- ja taideteollisuus ry yhdessa
paikallisten yrittdjien kanssa on perustanut.

— Massatuotannon ja massatuotteiden
takaa on nousemassa esiin taas kiinnostus
tuotteisiin, jotka ovat selvasti ihmisen ihmi-
selle tekemid. Kasitydssa pitdad nakya kaden
taito ja tekijan ndkemys. Laatu seka tuotteen
suunnittelussa ettd toteutuksessa ovat silloin
automaattisesti aivan eri tasolla kuin jossain
kaukana  valmiste-
tussa halpatavarassa.
Korkealaatuisesta ta-
varasta, jossa on ko-
timaisen kasityon ja
perinteen lisdarvoa, ollaan myos valmiit mak-
samaan enemman, luettelee Pohjois-Karjalan
kdsi- ja taideteollisuus ry:n toiminnanjohtaja
Petra Kdrnd.

Vaikka kasityot kuulostavat helposti vain
vapaa-ajan puuhastelulta, on Taitokorttelin
1,2 miljoonan litkevaihto vakuuttava argu-

mentti siitd, ettd kdsityot voivat olla paljon
enemmankin.

— Meilld on talld hetkelld vajaa satatuhatta
kdvijaa vuodessa ja tavoitteena on lisdtd se
noin 150 000 kavijaan. Silloin alettaisiin olla jo
hyvinkin kannattavassa liiketoiminnassa kiin-
ni. Nytkin toiminta pyorii hyvin, josta kertoo
se, ettd vaihtuvuus liikkeissé on ollut olema-
tonta, Kérna totaa.

TOIMIVA KONSEPTI KIINNOSTAA
—Omaa aikaani kuluu itse asiassa nykyisin var-
sin paljon siihen, ettd muualta tullaan tutus-
tumaan Taitokortteliin silld silmélla, ettd myos
omalle paikkakunnalle haluttaisiin perustaa
vastaava, kertoo Karna konseptin herattamas-
ta kiinnostuksesta. Kdrna onkin oikea ihminen
esittelemaan Taitokorttelia, silld juuri han oli
koko ndyn ja ennen kaikkea sen toteutuksen
takana. Karna on edelleen vasymattoman in-
nostunut Taitokorttelista.

- Vaikka Taitokorttelin rahalliset resurssit
ovat rajalliset, olen henkildkohtaisesti panos-
tanut paljon siihen, ettd tdma paikka nayttaa
ja nakyy oikein. Markkinointitoimenpiteiden
on oltava linjakkaita seka sisalldllisesti etta
ulkoasullisesti. Onnistunut milj6é antaa aina
lisdarvoa tuotteille ja siind olemme mielesta-



K PETRA KARNA

ni onnistuneet, tdhdentaa alunperin markki-
noinnin maailmasta siirtynyt Karna Taitokort-
telin olemuksen vaalimisen tdrkeyttd. Myds
median kiinnostus Taitokorttelia kohtaan on
ollut suurta, silla sen avaamisesta toukokuun
2006 jalkeen on paikasta tehty ldhes 150 jut-
tua eri medioihin.

Taitokorttelissa mukana olevat toimijat
ovat useimmat eldttdneet itsensd jo aikai-
semmin omalla tyolldan. Aikaisemmin lii-
ketoiminta perustui hyvin pitkélle suoriin
asiakassuhteisiin, oman myymaldn myoéta
etusijalle ovat nousseet itse tuotteet. Karnan
mukaan on aarimmaisen tarkedtd, etta kasi-
tyoldinen saa jatkuvasti palautetta tyostaan
suoraan kuluttajilta, silléd se pakottaa satsaa-
maan suunnitteluun.

- Kasityoldinen on kuitenkin usein tai-
teilija, joka toteuttaa omaa sisdistda nakyaan
toissadn. Vuoropuhelu asiakkaiden kanssa
on kuitenkin erinomaisen tarkeaa asia, silloin
kun halutaan tehda tuotteilla myos oikeasti
kauppaa. Tama vuoropuhelu ei todellakaan
tarkoita omien nakemysten hylkddmists,
vaan niiden altistamista muiden ihmisten
palautteille. Ndin on mahdollista syntya tuot-
teita, jotka saavuttavat kdyttdjansa ja takaavat
elannon tekijélleen, ynnaa Kérna yhtaloa.

LINTLOMNYTTILS MMM YA

JAHYTNVHYY SOAW "NINIIY NOLY VY ISLIVd NO MD04Y

. Joensuulla ja sen ympadristolla on vahva asema suomalaisessa
rockissa. Alueen vakimadraan nahden esiin putkahtelee jatkuvasti
suuri madrd suosittuja artisteja. Nightwish, Eldkeldiset, 51koodia, Stella ja
Samettivallankumous ovat paikallisia yhtyeitd, jotka viime vuosina ovat
nousseet suosioon. Syytd tdhan menestyksen kasautumiseen on mietis-
kellyt myos Stella-yhtyeen lauluntekija ja kitaristi Janne Sivonen.

- Yksi padsyy on varmasti ilmapiiri, se ettd taalld soittaminen ja ban-
dihommat ovat ikddnkuin sallittuja, jopa suotavia harrastuksia. Toinen
syy on varmasti se, ettd koska taalla soittajia on kuitenkin vdahemman,
niin kovin helposti ei muutella kokoonpanoja, vaan katsotaan loppuun
asti, olisiko bandissa kuitenkin sita jotakin. Sen oikean jutun l6ytdminen
ottaa kuitenkin useimmiten aikansa, madrittelee Sivonen.

KEIKAT KUSTANNUSLASKELMIEN MUKAAN

— Musiikki on télld hetkelld minun ja kitaristimme Heikki Marttilan paa-
tyd, muut kdyvat myos paivatoissa. Teoston tallennetun musiikin soitta-
misesta maksamat korvaukset ovat olennainen tulonldhde keikkapalk-
kioiden ohella. Mutta vieldkin valilld pysahdyn ihmettelemaan, ettd on
se uskomatonta, ettd saa musiikilla elattaa itsensa, kertoo Sivonen, jo-
ka elatti bandin alkutaipaleella itsedan luokanopettajaopintojen ohella
alan sijaisuuksilla.

Bandin kiertueen rakentaminen vaatii aina talouden pitdmista tiu-
kasti hyppysissa.

— Keikkapalkkioiden koko madrittdd sen, minkélaisella kokoonpa-
nolla on mahdollista olla liikkeelld. Viime kesdnd me padsimme itse
ensimmaisen kerran siihen tilanteeseen, ettd keikoille kannatti ottaa
niin paljon teknista henkilokuntaa, ettd meidan ei itse tarvinnut hoitaa
roudaamista. Taidetta tehddan siihen asti, kun musiikki on valmista ja
levylld, sen jalkeen tadmakin homma on tuotteen myymista ja kustan-
nuslaskentaa. Olemme miettineet yhtyeen yhtidittamista, mutta viela
emme ole sitd saaneet aikaiseksi.

BISNESOSAAMISTA JA LAVAKARISMAA

Varsinkin menestyvimpien yhtyeiden takaa |6ytyy tana paivana yha use-
ammin oma yhtié. Tama antaa taiteilijoille mahdollisuuden optimoida
taiteellisen menestyksensa myos taloudellisella puolella. Suosion ja tu-
lojen suuruudesta kertoo jotain esimerkiksi se, ettd ettd Tohmajarven
verodyrilistan kérkitiloilla komeili vuonna 2007 Kotiteollisuus-yhtyeen
basisti ja Kotiteollisuus Yhtye Oy:n toimitusjohtaja Janne Hongisto.

Erds merkittava joensuulaisen rockmaiseman tekija on llosaarirock.
Suomen toiseksi vanhin yha toimiva festivaali on myynyt itsensé enna-
kosta loppuun vuodesta 1998. Festivaalia jdrjestava Joensuun Popmuu-
sikot ry on osaltaan tukenut paikallisten tekijdiden menestysta myon-
tamalla rahastostaan apurahoja aloitteleville musiikintekijoille seka
antamalla paikallisille bandeille ndkyvyytta.

WWW.JOENSUUREGION.FI 9
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Pohjois-ﬁhjalé'ssa haasteeseen on tartuttusjo

vuosia sitten, mutta nyt.on laitettu sis%élfgj-
ri vaihde téssa ty6ssd. Maakunnan yhteismarkkinoin-
tisuunnitelman 2007-2010 mukaiset toimenpiteet
ovat kaynnistyneet ja vahyana alkuna talle on Poh-
jois-Karjalan maakuntavierailu Helsinkiin kesakuun
alussa.

Maakuntamarkkinoinnin kaytannon toimintaa
vetaa projektinjohtotoimistona Rientola Place Mar-
keting Ltd; jolla on pitka kokemus alueiden markkin-
noinista. Senior consultant Kari Veijonen on tyyty-

vdinen siihen, miten yhteismarkkinointi on lahtenyt
kayntiin.

- Kun ty6 on nyt todella kdynnistynyt, niin strate-
giapajoissa ja muuallakin on henki ollut hyva. Erityi-
sen hienoa on ollut nahda ja kokea miten yhteismark-
kinointija yhteiset tavoitteet on otettu erinomaisesti
vastaan. Tyo_on kuitenkin vasta alkanut ja tallaisen
toiminnW& olla sisaistettya ja pitkajanteista ol-
lakseen sti vaikuttavaa. Paljon on jo tehty, mut-
ta silti olemme ikd@nkuin vasta lahtételineissa, kuvaa
Veijonen yhteismarkkinainni lahtékohtia.

&
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>>> Koko yhteismarkkinointihanke lah-
tee siita, ettd mukana ovat kaikki mahdol-
liset tahot. Tdma sitoutuminen on ldhtenyt
likkeelle arvokeskustelusta, jossa yhdessa
on luotu keskustelun kautta kuva siita, mita
Pohjois-Karjala on, voi olla ja ennen kaikkea
mitd haluaa olla. Lopputulema on tiivistynyt
paitsi olemassaoleviin vahvuuksin, myos ter-
miin uusiutuminen. Paljon on hyvad, mutta
parempaan on paljon mahdollisuuksia.

Huhtikuussa oli kutsuttu kokoon toista
sataa pohjoiskarjalaista paattdjaa ja vaikutta-
jaa yhteismarkkinoinnin kdynnistystilaisuu-
teen ja sielld heitd pyydettiin sitoutumaan
yhteisiin keinoihin ja paamaariin. Sitoutumi-
sen valineend oli maakuntalehti Karjalaisen
etusivulla julkaistu ilmoitus, josta loytyivat
asiat joihin sitoudutaan ja sen alle oli keratty
lahes kaksisataa nimed elinkeinoeldman, jul-
kisen sektorin, kolmannen sektorin, kulttuu-
rin ja politiikan vaikuttajilta.

— Tahtotila ratkaisee tallaisissa asioissa ja
se tahtotila on meiddn kokemuksemme mu-
kaan kunnossa Pohjois-Karjalassa, tahdentaa
Veijonen.

Myds maakunnan pédssa projektia koor-
dinoivassa Pohjois-Karjalan maakuntaliitossa
ollaan tyytyvaisia.

- Yllatyimme maakunnassa vallitsevasta
vahvasta tahtotilasta ja positiivisesta mieli-
alasta. Yhteismarkkinointia koskeva kysely
lahetettiin 515 taholle, joista noin puolet oli
yrityksid. Tutkimukseen vastasi 233 henkil®3,
joista 97 % kertoi olevansa mielellddn muka-
na yhteisessa maakunnan markkinointipon-
nistuksessa, Pohjois-Karjalan maakuntaliiton
kehittdmispaallikkd Pekka Huovinen myhaili.

— Olemme viime vuosina markkinoineet
Pohjois-Karjalaa monin eri tavoin, on ollut
Suurta Seikkailua Kolilla ja muitakin tv-kam-
panjoita. Muuttovirta on saatu kaannettya
maakuntaamme kohden. Taélld oleva metal-
li- ja kiviteollisuus paukuttaa kovia tunnus-
lukuja, joten omaa maakuntaa on helppo
tuoda esille, Huovinen jatkaa.

MISSA MENNAAN

Maakunnan yhteismarkkinoinnin  pohjak-
si toteutettiin  Taloustutkimuksen kanssa
yhteistydssa Pohjois-Karjalan maakunnan
tunnettuus ja imago 2008 —tutkimus, jossa
kartoitettiin 650 hengen mielikuvia maakun-
nasta. Maaliskuussa 2008 puhelinhaastatte-
luina toteutettu kysely uusitaan 2010, jolloin
ndhddan markkinointiponnistelujen tulok-
sia. Tutkimus toteutettiin kolmessa kohde-
ryhmadssa: mannersuomalaiset, pohjoiskarja-
laiset ja pddkaupunkiseudun yrityspaattdjat.

Vahvimpina spontaaneina mielikuvina tutki-
muksissa nousivat esille luonto, Koli, Joen-
suu ja Vendjan raja. Ympariston puhtauden ja
luonnon mielikuvien vahvuudesta kertoo jo-
tain se, ettd yli puolet muualla asuvista voisi
harkita loma-asunnon hankkimista Pohjois-
Karjalasta.

Tutkimukseen kuului Idhes 200 hengen
otos pohjoiskarjalaisia ja ndin saatiin vertai-
luaineistoa siihen kuinka taalld tai muualla
asuvat ndkevdt asioita hieman eri tavoin.
Pohjois-Karjalassa asuvat itse pitdvat maa-
kunnan elinolosuhteita muiden maakun-
tien tasoisena, kun taas alueen ulkopuolella
Pohjois-Karjalan  elinolosuhteet nahdaén
muuta Suomea heikompina. Paallimmaisena
syyna ovat kdsitykset alueen huonosta tyoti-
lanteesta. Silti noin puolet vastanneista voisi
ajatella asuvansa tai opiskelevansa Pohjois-
Karjalassa. Yhteenvetona tutkimuksen tu-
loksista voi vetda sen johtopaatoksen, ettd
Pohjois-Karjalan oloja ei kovin hyvin muu-
alla tunneta, mutta mielikuvat padosin ovat
myonteisid tai neutraaleja.

TERASVAARI

NEUVONANTAJANA

Rientola Place Marketing Ltd on turkulainen,
seutu- ja aluemarkkinointiin keskittynyt yri-
tys, mutta etdisyys ei tallaisissa asioissa ole
este, vaan pikemminkin siitd on hyotyd. Vei-
jonen uskoo, ettd ulkopuolelta voi joitakin
asioita nahda selkedammin.

—Oman toimintamme myotd seuraamme
tietysti tarkkaan mitd ja miten suomalaiset
alueet tekevat ja nakyvat. Kun nyt olemme
vield tarkemmin tutustuneet Pohjois-Kar-
jalaan ja olemme oppineet enemman alu-
eesta ja sen toimijoista, niin tunnelmat ovat
todella hyvat. Itselleni Pohjois-Karjala on
tuttu vaimoni sedan, 95-vuotiaan juuka-

laisen terdsvaarin Heino Honkasen kautta.
Olemme viikottain puheissa ja muutaman
kerran vuodessa pddsemme kdymddnkin
hdnen luonaan. Hanelld on yrittdjatausta,
joka yhdistettynd hdnen ikdansa ja ajattelun
kirkkauteensa, on ollut minulle loistava tapa
tutustua tdhan maakuntaan. Han on kerta
kaikkiaan loistava neuvonantaja tdhankin
tydhon, kertoo Veijonen.

[SOSTI ALKUUN

Pohjois-Karjalan yhteismarkkinointi etenee
vuoteen 2010 vuosittaisilla painopistetee-
moilla. Vuoden 2007 aikana luotiin pohja, jo-
ka tarkoitti tiedonhankintaa, suunnitelman
rakentamista, sisdistd markkinointia ja neu-
vottelua kumppanuuksista.

Vuonna 2008 on paasty jo kasiksi ulospdin
nakyviin asioihin. Vuoden teemana on aktii-
vinen toiminta kotimaassa ja kansainvalisesti
ja suurena ldhtodlaukauksena on Pohjois-Kar-
jalan maakuntavierailu Helsinkiin kesakuun
alussa. Senaatintori siirretadn silloin  Kolin
juurelle karjalaisen kylan avulla, jossa maa-
kunnan erilaiset toimijat esittelevat itsedan ja
tuotteitaan. Samaan aikaan kulttuuri levittay-
tyy kaupunkiin, kun Espan lavalla esiintyvat
pohjoiskarjalaiset taiteilijat. llosaarirockin jar-
jestdjana tunnettu Joensuun Popmuusikot ry
puolestaan jarjestaa Kaivarissa suurkonsertin,
jossa lavalle tuodaan maakunnan musiikkia ja
my&s vahvassa nousussa oleva elokuva-ala.

Vuosina 2009-2010 markkinointi koti-
maassa jatkuu, mutta painopistetta siirretaan
enemman myos kansainvaliseen markki-
nointiin. Luonnollinen suunta kansainvalisel-
le markkinoinnille on Vendjé ja erityisesti Pie-
tarin alue. Kotimaassa markkinointi keskittyy
paakaupunkiseudulle. Nailta alueilta tavoitel-
laan ensisijaisesti asukkaita, yrityksid, inves-
toijia ja matkailijoita.
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. Minkélainen kuva Pohjois-Karjalasta on muualla Suo-

messa tai maamme rajojen ulkopuolella? Alueiden va-
lisen kilpailun lisdéntyessa mielikuva maakunnastamme on
tarkedampi kuin koskaan. Siksi olemme 8. huhtikuuta 2008
kaynnistaneet pitkdjanteisen yhteistydon Pohjois-Karjalan
markkinoimiseksi niin kotimaassa kuin kansainvalisesti.

Haluamme lisdta Pohjois-Karjalan elinvoimaisuutta ja
kilpailukykya tekemalld tunnetuksi maakunnan parhaita
puolia, yrittamisen edellytyksia ja mahdollisuuksia hyvaan
elamaan. Yhteismarkkinoinnin kdynnistaminen kertoo
maakunnan yhteisesta tahtotilasta vastata tulevaisuuden
haasteisiin. Yhdistamallda voimavaramme moninkertais-
tamme markkinointitydmme vaikutukset: saamme enem-
man nakyvyytta ja saavutamme konkreettisia tuloksia.

Onnistumisen edellytyksiin kuuluu terve itsetunto. Siksi
kerromme ensin minkalaisia ihmisia ja osaajia, ilmi6ita, ta-
pahtumia, yrityksia ja innovaatioita sekd minkalaista huo-
lenpitoa omasta ympadristostamme |0ytyy.

Sen jalkeen viemme viestimme paakaupunkiseudulle ja
muualle Suomeen. Kampanjointi kdynnistyy toukokuussa
ja ilo elaa Pohjois-Karjalan maakuntatapahtumassa Senaa-
tintorilla Helsingissa 13.-15.6.2008 ja rokki raikaa Kaivopuis-
tossa 15.6. koko perheelle tarkoitetussa konsertissa.

Maakuntakuvan vahvistamiseen ei yksi tapahtuma riita.
Siksi olemme sitoutuneet useita vuosia kestavaan yhteis-
tyohon.

Pohjois-Karjala pitdaa huolta ihmisesta ja ymparistosta.
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. Mitd saadaan aikaan, jos yhdistetaan
4000 opiskelijaa ja pohjoiskarjalainen
pk-yritys? Luultavasti aika paljon, mutta aina-
kin Pohjois-Karjalan ammattikorkeakoulun IN-
NOstudion® perusajatus liittdd yhteen opiske-
lijat, koulutetut osaajat ja kehittymishaluiset
yritykset.

— Innovaatioleiri on kehitetty alun pe-
rin tuotekehitystyon tueksi, mutta sitd on
kdytetty onnistuneesti myos yrityskuvan ke-
hittdmiseen sekd monenlaisten konseptien
luomiseen. Tarkoitus on tuottaa lyhyessa ajas-
sa suuri madra laadukkaita ideoita. Pollyttaa
rutiineja ja avata uusia nakokulmia. Samalla
avautuu usein yksittdista tuotetta tai palvelua
laajempiakin liiketoimintaan liittyvia lukkoja,
ammattikorkeakoulun organisaatiossa inno-
vaatioleireistd vastaavan muotoilun palvelu-
keskuksen koordinaattori Mikko Matveinen
valottaa taustoja.

- Mallia INNOstudioon® on haettu Scuo-
la Italiana Design’n vuosittain jarjestettavasta
workshopista, jossa on kasitelty mm. Alfa Ro-
meon, Benettonin seka Filan toimeksiantoja.
Parhaita innovaatiotoiminnan kaytantoja on
selvitetty myos muualta maailmalta. Saatujen
kokemusten perusteella on alettu hiomaan
omaa konseptia takaldisten yritysten tarpeita
vastaaviksi.

14 JOENSUU REGION

Vuosituhannen vaihteesta alkaen jarjestet-
tyja INNOstudio®-innovaatioleireja pidetdan
vuositasolla kymmenkunta. Leireille osallistuu
opiskelijoita, organisaatioiden seka yritysten
edustajia. Muotoilun palvelukeskuksen vaki
suunnittelee ja ohjaa toimintaa leireilla. Inno-
vaatiotapahtumien ideointikohteet tulevat
keskendan hyvinkin erilaisilta toimialoilta.

- Myos osallistujia on mukana kaikilta
koulutusaloilta, ja tarvittaessa leirille otetaan
mukaan myos loppukayttdjid. Esimerkiksi es-
teettomyyteen liittyvdssa projektissa oman
nakodkulmansa ideointiin toivat eldkeldiset,
Matveinen muistelee.

OIKEA TARKOITUS

MOTIVOI

Opiskelijalle INNOstudio® antaa mahdollisuu-
den edistdad opintojaan oikeiden, asiakkaan
olemassa olevien tarpeiden pohjalta nouse-
vien projektien parissa. Tama nousee tulevai-
suuden tekijoiden kanssa keskustellessa opin-
topisteitakin tarkedammaksi seikaksi.

— Oikea case motivoi ndkemdan vaivaa
lopputuloksen eteen enemman. Tyolld tun-
tuu olevan tarkoitus, tiivistaa osallistumismo-
tiivinsa Tiina Rovio, teollisen muotoilun toisel-
ta vuosikurssilta.

— Toisaalta leireillda mukana olleilla on val-

mistuessaan valmiita kontakteja niin asiak-
kaan roolissa olleisiin yrityseldamdn edustajiin
kuin samaan ryhmdan kuuluneisiin  kans-
saopiskelijoihin. Eika sekddn ole mitenkaan
harvinaista, ettd leirilta liikkeelle lahtenyt yh-
teisty® on jatkunut luontevasti suunnittelua
eteenpdin vievan opiskelijan palkkaamiseen,
Matveinen huomauttaa.

— Oman mielenkiintonsa tuo myos se, etta
mukaan l3htiessa ei tiedd mihin on menossa.
[Imoittautuessaan heittdytyy tuntemattoman
haasteen eteen, teollisen muotoilun loppu-
tyotadan radkkylaldiselle Koistinen Kantele
Oy:lle valmisteleva Henna Konttinen lisaa.

— Samalla oppii nakodkulmia muilta ja 16y-
tad uusia tydskentelytapoja oman tydskente-
lynsa kehittamiseksi. Tutustumisen ja yhteisen
savelen [6ytymisen kautta arvostus muita alo-
ja kohtaan kasvaa.

HYVAT IDEAT SYNTYVAT
PAKOTTAMATTA

Osa INNOstudio®-tydskentelymenetelman te-
hokkuudesta syntyy sen intensiivisyydestd.
Leirille lahdetdan usein pois oppilaitosympa-
ristosta — vaikkapa luonnon keskelle, eroon
hairidtekijoistd Jos kesken kaiken ldhdetdan
yoksi kotiin, menee aamulla taas oma aikan-
sa, ennen kuin ajatukset on saatu koottua ta-

PUKKAA

Kuva MIKA SORMUNEN  1eksTi TIMO KUPIAINEN



kaisin kasiteltdvadn ongelmaan. Leiriymparis-
tossd aivot prosessoivat koko ajan kasiteltavaa
aihetta ja ideat voivat nousta pintaan vaikka
ryhman yhteiselld lumikenkéretkelld tai sau-
nan lauteilla. Ideoinnin lahtokohtana kayte-
tdan esimerkiksi tulevaisuuden trendeja ja
kayttdjien kokemuksia.

— Ajatuksia kerdtdan aluksi mahdollisim-
man paljon ilman minkdanlaista itsesensuu-
ria. Kaikki ideat saa ja pitddkin sanoa daneen.
Hyva idea voi syntyd aivan hullulta tuntuvan
heiton pohjalta, Rovio tietda.

— Sen leireilld on oivaltanut, etteivdt ideat
tule pakottamalla. Aivoille on annettava aikaa
sulatella sisaan syotettyd dataa. Sulattelupro-
sessi pyorii silloinkin jossain alitajunnassa, kun
asiaa ei itse edes tajua kasittelevansd, Kontti-
nen jatkaa.

Valmiita tuotteita opiskelijoille ei portfo-
liohinsa ehdi useinkaan syntya, silld ideoidut
konseptit ovat monesti salaisia, ja etenevat
hitaasti tuotantotasolle ja markkinoille. Luon-
tokeskus Petolan kanssa tehty tuotteistamis-
projekti on esimerkki harvinaisen nopeasti
sujuneesta toiminnasta.

— Luontokeskuksen matkamuistomyyma-
lan valikoimaan paatyi leirin pohjalta minun
suunnittelemani koru. Sehan toimii kylld ihan
konkreettisena tyondytteend.

INNOSTUDIO -KONSEPTI VALJASTAA

VLLINVI NONNYLAYM VV113dO
NTNONYINYONILLYWWY NV TV HYN-SIOMHOd

INNOstuodio® ei ole ainoa PKAMK:n ty6-

eldmdn suuntaan tehty askel opetuksen
kehittamisessa. Muovitekniikan koulutusohjel-
massa toimiva CAE-akatemia on tuotekehityksen
erikoisyksikko, jossa opiskelijat vaikuttavat itse sii-
hen, mitd ja milld tavoin he opiskelevat. Opiske-
lu tapahtuu modernissa oppimisymparistossa ja
nykyaikaisilla laitteilla osuuskunnan kautta yrityk-
siin tehtavilld projekteilla. Osuuskunnan jasenena
tyoskenteleminen vaatii sitoutumista ja itsekuria,
mutta antaa my&s paljon niille, jotka pitavat haas-
teista ja itsensd toteuttamisesta. Onnistumista ar-
vioivat asiakkaat, oma tiimi ja oppija itse.

Viestinndn  koulutusohjelmassa  viimeisten
vuosien valinnaiset opinnot suoritetaan Cadi-
media-oppimisympadristdssa projektimuotoisesti
tuotannoissa tydskentelemalld. Nain opiskelijoilta
vaaditaan enemman vastuuta, mutta he padsevat
vastaavasti tyoskentelemaan jo kouluaikana tule-
vissa ammattirooleissaan, aidoissa koulutus- tai ti-
laustuotannoissa.

D'ART Muotoilun palvelukeskus tarjoaa yrityk-
sille INNOstudio®-leirien ohella my&s opiskelijoi-
den tai hautomoyrittdjien toteuttamaa suunnit-
telupalvelua sekd mallinnusta ja tuotetestausta.
D’ARTin toimialoihin kuuluvat teollinen muotoi-
lu, graafinen suunnittelu, vaatesuunnittelu, teks-
tiilisuunnittelu, tuotesuunnittelu erityisryhmille,
sisustussuunnittelu ja messusuunnittelu.

OPISKELIJOIDEN NUORUUDEN INNON JA TUOREET

NAKOKULMAT YRITYSTEN TARPEISIIN.

WITTHTIM SOANINTIONA ‘VIVLIHOIYYd NYWALHA-YTISIYYM ¢ILLITIAYY YLIW ‘NNHNNSNIO[ VLSIWVLNIIVY NOLSIdO NISITTINMAL J3TILLINNNNS YWALHA-YTISITIYM, * 096[
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ASUMISESSA JA RAKENTAMISESSA ON KAYNNISSA SUURI
MURROSVAIHE — SAADOKSET KIRISTYVAT JA ENERGIAN
HINTA KALLISTUU KOHTI KIPURAJAA.
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POHJOIS-KARJALASSA EI JAADA ODOTTELEMAAN MITA
TULEMAN PITAA, VAAN HALUTAAN OLLA ETURINTAMASSA
KEHITTAMASSA TULEVAISUUDEN RATKAISUJA.

ON OLTAVA ENSIMMAINEN

TeksTI TIMO KUPIAINEN
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Kontiolahden Suutelaan rakennetaan

lahivuosina monella tapaa ainutlaa-
tuinen asuinalue. Oulun yliopiston Moderni
puukaupunki -hankkeessa mukana olevas-
ta kohteesta tulee Suomen laajin uusiutuvia
energiamuotoja kdyttava puutaloalue. Alu-
een ldmmitys tullaan hoitamaan pédasiallises-
ti haketta hyodyntéavalld mikroldampoverkol-
la, johon voidaan yhdistdd muita uusiutuvia
energialdhteitd kdyttavid lammitysjdrjestel-
mid suoraan tai talokohtaisesti. Uutta luodaan
my6s  matalaenergiarakentamisen  saralla:
ldmmoneristyksessa ja ldmmon talteenotossa
noustaan suoraan vuonna 2010 voimaantule-
vien uusien rakennusmadrdysten tasolle. Mil-
jodsuunnitteluun tuodaan uusia puunkaytto-
tapoja sekd piha- ja ympaéristorakentamiseen
etta sisustamiseen.

- Energiatehokkuus otetaan huomioon
koko asumisen elinkaaressa. Kuinka paljon mei-
dan luomamme tuote tai palvelu kayttad ener-
giaa elinkaarensa aikana? Tahdn on myos ky-
ettdvd madrittelemadn helposti ymmarrettava
yksikko, ettd asukas ymmartda mitd ostaessaan
saa pitkdlla tdhtdimelld, hankkeen yhteistyotd
koordinoiva kehityspdallikkd llpo Saukkonen
Joensuun Tiedepuisto Oy:std toteaa.

- Kaikessa pyritddn kayttajalahtoiseen
suunnitteluun, toteutukseen ja palvelujen
tuottamiseen. Mahdollisimman hyvan loppu-
tuloksen aikaansaamiseksi olemme koonneet
sidosryhmaverkoston, selittdneet mita olem-
me tekemadssa ja kuunnelleet korva tarkkana
mitd he ovat aikeistamme mieltd. Parhaim-
millaan alueesta tulee naapuruston yhteinen
asia, jonka syntymiseen on itse oltu vaikutta-
massa.

— Moderni puukaupunki -hanke on toi-
minut 90-luvun lopulta saakka. Se on hyva
kumppani téllaiselle pilotille, koska heilld on
pitkd kokemus takanaan. Lisdksi suunnittele-
massa ovat nuoret, innovatiiviset opiskelijat,
jotka eivat ole kangistuneet kaavoihin, vaan
osaavat katsoa haastetta avoimin mielin,
Saukkonen miettii.

LIIKETOIMINTAMAHDOLLISUUDET
OVAT PALVELUSSA

Kun kymmenen vuotta sitten fossiilinen ener-
gia oli vield halvempaa, ei uusiutuvien ener-
giamuotojen ymparille syntynyt vield kun-
non keskustelua, silld niiden ymparille ei vield
voinut rakentaa liiketoimintaa. Nyt tilanne on
toinen. Kansainvalistyminen on tuonut mu-
kanaan sen, ettd kilpailevia, entista halvempia
tuotteita ilmestyy tarjolle koko ajan enem-
man. Enda pelkkd tuote ei riitd, sille on saata-
va kylkeen huolto koko elinkaareksi. Lisdarvo
syntyykin ndin jo enemman palvelusta kuin it-
se tuotteen ominaisuuksista.

Suutelaan tuleva mikroldmpdverkko on
hyva esimerkki asumiseen ja energiateknolo-
giaan liittyvistd liiketoimintamahdollisuuksis-
ta. Jonkun on suunniteltava, rakennettava ja
ylldpidettava alueen yhteista ldmpohuoltoa.

- Energiapuun hankinta on meidan maa-
kuntamme vahvaa aluetta, korostaa Sauk-
kosen kanssa samassa tybhuoneessa istuva
kehityspaallikkd Timo Tahvanainen. Tahva-
nainen vastaa Pohjois-Karjalan osaamiskes-
kuksessa Uusiutuvan metsateollisuuden sekd
Energiateknologian osaamisklustereita, kun
Saukkosen erityisalueet ovat Asumisen osaa-
misklusterissa.

- Suutelassa voidaan hyddyntda hyvaksi
havaittuja toimintamalleja skaalaamalla pie-
nemmaksi maakunnassa jo toimivien ldmpo-
voimaloiden ratkaisuja.

— Taalla toimii lisdksi useampia puunkor-
juu- ja kasittelyteknologian maailmanlaajuisia
edelldkavijayrityksia, esimerkkind John Deere
Forestry Oy, Kesla Oyj, Mantsinen Group Ltd
Oy seka lisdlaitteita valmistava Pentin Paja
Oy. Teknologian sekda osaamisen ulkomaille
vientiin taas on tehty jo vuosia toitd Wenet-
puuenergiaverkostossa, Tahvanainen listaa.

Keski-Euroopassa on jo kehitetty standar-
deja energiatehokkaalle rakentamiselle eri-
laisten matalaenergia- ja passiivitalojen muo-
dossa. Tahan kelkkaan Tahvanainen hoputtaa
Suomeakin mukaan.

ENERGIATEHOKKUUS OTETAAN
HUOMIOON KOKO ASUMISEN ELINKAARESSA.

- Kun rakennusten energiatehokkuutta
on alettu saada teknologian avulla kuriin, on
maailmalla alettu korostaa jo myds ns. har-
maata energiaa rakentamisessa. Talld tarkoite-
taan sitd, kuinka paljon energiaa on kaytetty
rakentamiseen sekd raaka-aineisiin. Jos tama
trendi yleistyy, puu on hiilidioksidia varastoi-
vana materiaalina entistd vahvemmilla.

NYT ON PARAS AIKA

KEHITTAA

Samanlaista aluerakentamisen ajattelutapaa
Suutelan kanssa noudatetaan Rakennusliike
Taskinen Oy:n rakentamalla Joensuun Ukon-
niityn pientaloalueella. Moderni puukaupun-
ki -hankkeen kohde sekin. Ukonniitylld kehit-
tamisen paapaino vain on enemman oikean
konseptin 16ytdmisessa kokonaisen alueen
rakentamiseen niin, ettd siitd saadaan liiketoi-
minnallisesti kannattavaa.

— Kotia ostettaessa ei hankita enda vain ta-
loa, vaan koko naapurustoa ja elinymparistoa.
Samaan aikaan into itse tekemiseen hiipuu
jatkuvasti. Se mihin halutaan itse vaikuttaa,
on pohjaratkaisut ja sisustukselliset asiat. Muu
osa halutaan mahdollisimman valmiina, Poh-
jois-Karjalan ammattikorkeakoulun puualan
yliopettaja, Timo Pakarinen tietaa.

— Meilld on Pohjois-Karjalassa hirvedn hy-
vin tietotaito hallussa siita, kuinka puu saa-
daan kerdttyd metsdsta ja miten se kannattaa
kuljettaa sahalle. Samoin rakennustekniikassa
osaaminen on huipputasoa. Nyt kun saadaan
vield tyokalut tallaisten alueiden toimivaan ra-
kentamiseen, on meilld kaikki mahdollisuudet
kehittdd ainutlaatuinen konsepti.

— Nyt on paras aika kehittdd, kun kysynta
on laskussa. Jos saamme seuraavaan nou-
suun valmiit tyokalut tarjolle, olemme paéas-
seet tavoitteeseemme. Silloin yrityksemme
ovat vahvoilla kasvavilla markkinoilla.

Tuotteistaminen on Pakarisen mukaan
karrikoidusti sanoen mahdollista vieda niin
pitkalle, ettd rakennuspaikalla poistetaan ta-
lon osista vain muovit padltd ja asennetaan




paikoilleen. Silloin - my6s  vientimarkkinat
avautuisivat aivan toisella tavalla.

— Eras keskieurooppalainen yritys on vie-
nyt tuotteistusajatusta jo siihen suuntaan,
ettd talo toimitetaan yhteen konttiin pakat-
tuina moduuleina. Paallimmaisena paketissa
on tyodkalupakki, johon ei kuulu sahaa. Jos
asennusvaiheessa jotain tarvitsisi sahata, on
jokin osa mennyt vddrin, Pakarinen heittaa
esimerkin.

— Meilld omakotitaloon halutaan yleisesti
saada mukaan se oma kadenjdlki. Rakenta-
mista koskevissa keskusteluissa on kuitenkin
vilahtanut jopa sellainen ajatus, ettd jossain
vaiheessa pankit eivdt suostuisi ottamaan
lainan vakuudeksi taloa, joka ei ole ns. am-
mattilaisen rakentama. Perusajatuksena tuot-
teistamisessa voidaan pitad, ettd kun tehdaan
rakentaminen sisatiloissa, on laatu 1dhtokoh-
taisesti parempi kuin marraskuun rantasa-
teessa tyoskennellessa.

KUNNALLE HAASTE

JA MAHDOLLISUUS

Kontiolahden Lehmon alue, jossa Suutelan
pellot sijaitsevat, on aina ollut kysyttyd seutua
loistavan sijaintinsa ansiosta. Joensuun kau-
punki palveluineen on pyoramatkan paadssd,
kuusi kilometrid Suutelasta.

—Tallaisen kohteen rakentaminen ja mark-
kinointi on kuitenkin aivan uutta niin meille
kuin muillekin. Kuntahan ei itse varsinaisesti
rakenna mitddn, vaan luovuttaa vain tontit,
Kontiolahden kunnan vs. kaavoitusjohtaja
Vesa Huohvanainen muistuttaa.

— Meidédn on osattava kdantaa niin suun-
nittelijoiden kuin rakentajien paat ja luoda
itse normisto, joka kestaa tulevatkin saadok-
set. Kun talot ja niiden ldmmitys on suunni-
teltu mahdollisimman energiatehokkaiksi ja
asuminen tehdaéan energiaa sddstaen, aletaan
oikeasti paasta tuloksiin ilmastonmuutoksen
hillitsemisessa. Nyt tekemisessa ollaan vield
valitettavan paljon puheen asteella.

— Jonkun on oltava ensimmdinen. Onhan
kunnan visiokin olla kehityksen edelldkavija —
se velvoittaa meitd myods asumisen ja kesta-
van kehityksen alueilla.

NISIWNASY SOAW VY LLIHAM NANINNSY NV(V-VVdVA,

NINVIHIW FTINNVH VIVLIHOINVYNNNAN NId3dl]

. Ennen mokilld kéytiin lomailemassa viikko tai pa-

ri kesalla. Nyt pédasiassa talviasuttavaksi tehdyl-
1& kakkosasunnolla ollaan keskimaarin puolitoista kuu-
kautta vuodesta. Tama on tarkeda tutkimustietoa Liperin
kaltaisille kesékunnille.

Liperin pinta-alasta kolmannes on vetta. Siiné lienee
paasyy miksi paikkakunta on Pohjois-Karjalan ykkénen
vapaa-ajan asuntojen maarassa. Koska lahes kolmesta-
tuhannesta vapaa-ajan asunnosta vain kuusisataa on
paikallisten asukkaiden omistuksessa, haluaa kunta ak-
tiivisesti huomioida kesdasukkaansa ja kannustaa hei-
ta vaikuttamaan omaan vapaa-ajan viettoonsa liittyviin
asioihin.

Panostamme mm. haja-asutusalueiden vesihuol-
toon, ettd vapaa-ajan asunnot ja kakkoskodit olisi mah-
dollisuus littdd kunnan viemdriverkostoon. Kun fasili-
teetit ovat kunnossa, vapaa-ajan asunnolla viihdytaan
pitempdan Liperin kunnanjohtaja Hannele Mikkanen
ynnaa.

—Toinen tdrked asia ovat haja-asutusalueiden laaja-
kaistayhteydet. Jos haluamme vapaa-ajan asukkaamme
viihtyvan kunnassamme mahdollisimman suuren osan
vuodesta, on heille luotava siihen my&s mahdollisuudet.
Sitten on viela tiestd. Kunnostusta ei voi jdttaa pelkkiin
padteihin, vaan satsauksia on tehtdva myos haja-asutus-
alueilla, joissa padosa vapaa-ajan asunnoista on. Kaikki
em. panostukset kohdistuvat samalla paikallisen vaes-
ton asuinolosuhteisiin.

MOKKILAISTOIMIKUNTA
KEHITYKSEN TUKENA
Mikkasen mukaan kesdasukkaita ei perinteisesti notee-
rata tarpeeksi hyvin. Moni on ollut avoimen yllattynyt
ja kiitollinen, kun kunnasta on otettu heihin yhteytta ja
pyydetty mukaan kehittdmaan yhteisid asioita.

- Kun edistdmme vapaa-ajan asumisen asioita, edis-
tamme myos vakinaisesti kunnassa asuvien asioita. Ide-
oita ja kehittdmistoiveita tulee ulkopaikkakuntalaisilta
jatkuvasti, saamme kuntamme eteenpdin viemiseen hy-
vaa sparrausapua ympari maata ja kansainvalisestikin.

- Koossa on nyt kolmas mokkildistoimikunta. Toimin-
ta jalostuu koko ajan, ja aikaan saadaan entistd enem-
man. Lisdksi meilld mm. vuosittainen mokkildisten ran-
takalailta, johon osallistuu perinteisesti nelisensataa
henked. Kasittelemme illassa aina tiettyd teemaa, tana
vuonna esim. vesihuoltoa seka siihen liittyvan lainsaa-
dannoén vaatimuksia. Teemasta kerromme tarkemmin
kaikille kesaasukkaille jakamassamme mokkildiskirjees-
sa, ettd nekin, jotka eivdt ole padsseet rantakalailtaan
tietavat missd mennaan.

Ihmisten kiinnostus haja-asutusasumiseen ja maa-
seutuarvoihin on nahtavissa Liperissa selvasti. Sadasta
vuosittaisesta kuntaan rakennettavasta talosta puolet
sijoittuu taajamien ulkopuolelle.

— Normaalisti haja-asutusalueelle rakentava perhe
on asunut ensin kaupunkiasunnossa, sitten omakotita-
lossa taajamatontilla. Lopulta halutaan lisaa tilaa.

- Valjyys ja luonnonlaheisyys ovat valttejamme. Se
meiddn on huomioitava myds palveluja rakentaessam-
me, Mikkanen vetda suuntalinjoja.
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Pekka Savanderilla on tavatessamme ede:
kiset oltavat. Nanocomp Oy:n varatoimitusj
ja on lahddssa viideksi viikoksi kevaiseen Japaniin si
ldisen teollisuusministerién ja EU:n rahoittamaan HR
(Human Resource Training Programme) -ohjelmaan.

KOHTI NOUSEVAA AURI

— Luvassa on pitkia paivia tumma puku paalla. Vii-
den viikon intensiivikoulutuksessa syvennytaan laa-
jasti paikalliseen kieleen, talouteen, kulttuuriin ja so-
pimuskulttuuriin. Lisdksi yhtend osana ovat yrityksen
tarpeiden mukaan raataloidyt yritystapaamiset ihan
suoraan business matching -tyyliin, Savander tietaa.

HRTP-koulutus jarjestetadan Japanissa vuosittain.
Mukaan valitaan Japanin markkinoille tahtaavie
yritysten edustajia ympari Eurooppaa. Savanc
kurssin numero on 44.

— Tand vuonna meitd on mukana kaksitoista
kea kymmenestd eri maasta. Toimialoja ei ole m
kaan rajattu, kurssikavereitteni asiantuntemus va

apaamisen perusteella kaikki on jarjestetty japani-
een tyyliin viimeisen paélle ammattimaisesti ja jo

lutukseen osallistu
oman toiminnan vi

vuonna meita
Jos aiemmin ke
en protosarjojel
sd satojen tuhans
meniin miljooniin, $

- Nanocomp on te
niin vuodesta 1999 lahtien. Jap

sernien seinien sisalld. Yhteyksien luominen on siksi
‘ vaikeampaa kuin vaikkapa Eurooppaan, jossa pienia,
erikoistuneita toimijoita on tyypillisesti enemman.
Koulutuksella haetaan tydkaluja paan avaamiselle sys-
temaattiseen kaupantekoon iddn suuntaan.

Diffraktiivisen optiikan ala on nuori ja todellinen kil-
pailu maailmanlaajuisesti vield vahaista. Alan pioneeri-
luonteesta kertoo jotain se, ettd useampi Nanocompin
kilpailija on myo6s heiddn asiakkaansa. Massatuot-
teita on harva pystynyt aikaisemmin toteuttamaan.
Valmistuskokonaisuus vaatii teknologista osaamista
diffraktiivisen optiikan suunnittelusta, alkuperaiskap-
paleiden valmistuksesta, tuotekohtaisten tyokalujen
valmistuksesta seka viimekadessa ainutlaatuiset, eri-
koisoptiikan valmistukseen raataloidyt tuotantolinjat.
Lahimmaksi osuvat seteleissa, luottokorteissa ja asia-
kirjoissa kdytettdvat painohologrammit, mutta nekin
ovat loppujen lopuksi nykyvaatimuksiin ndhden aika
kaukana rakennetarkkuudessaan.

- Meilld on vahva usko, ettd teolliselle tuotannol-
le on sijaa ndin erikoistuneella alalla my6s Euroopassa,
ainakin Joensuun seudulla. Pitkalle vietya tietotaitoa
ei voi noin vain vieda pois, Savander huomauttaa.

- Mahdollisuuksia on rajattomasti, haasteena on
|0ytaa se oikea yhteistyokanava.
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HEIKKI KOIVUROVALLE VUODEN MUOVITEKO -STIPENDI

Joensuulainen teollinen muotoilija Heikki
Koivurova on palkittu luonnonkuitukompo-
siittien kehitystyosta valtakunnallisella Vuo-
den muoviteko -stipendilld. Koivurova vas-
taanotti Suomen Messusaation ensi kertaa
jakaman 3 000 euron palkinnon huhtikuussa
Helsingissd. Stipendin saajan valitsi Muoviyh-
distys ry:n hallitus.

Luonnonkuitukomposiitin - alkutahdit is-
kettiin kdytdvakeskustelussa, kun Koivurova
esitti visionsa selluloosakuidun ja muovin yh-
distamisesta silloiselle Joensuun Tiedepuisto
Oy:n toimitusjohtaja Ari Hakkaraiselle. Kehi-
tystyota kdynnistettiin yhteistydssa Joensuun
Tiedepuisto Oy:n asiantuntijoiden kanssa.
Mylly pyoérdhti kunnolla kdyntiin  vuonna

2001 Pohjois-Karjalan osaamiskeskusohjel-
man, Tekesin ja 19 yrityksen rahoittamana
hankkeena, jonka aikana syntyi materiaalin
tuotantoteknologia ja muutamia tuotteita.

- Saimme yhteiskunnalta  projektiin
500 000 euroa. Olemme mielestani maksa-
neet summan hyvin takaisin, kun luonnon-
kuitukomposiitin ympadrille on syntynyt jo 40
uutta tydpaikkaa. Uskon, ettd materiaali pys-
tyy tyollistdmaddn noin tuhat henkilda vuo-
teen 2012 mennessa Koivurova arvioi.

AINUTLAATUINEN MATERIAALI
SOITINTUOTANTOON

Koivurova nakee, ettd Pohjois-Karjalalla on
erinomaiset edellytykset soitintuotannon ja

akustisen  osaamiskeskittymdn rakentami-
seen. Taalta 10ytyvat raaka-aineet, tekijat ja
tekniikka, mutta ne pitdisi nyt nivoa yhteen.
Loistavasta tutkimustyosta vastaa myos Jo-
ensuun yliopiston kemian laitos.

— Maakuntaan tulisi synnyttdd sellaista
liiketoimintaa, jota taalta ei voida siirtda pois.
Jo 2-3 henkildtydvuodella ja 100 000 euron
vuosipanostuksilla padstaisiin asiassa pitkal-
le. Yksityinen sektori on jo omilla satsauksilla
osoittanut, ettd luonnonkuitukomposiitti on
kannattava, todellinen bisnesmahdollisuus.
Yhteiskunnan kannattaisi hyodyntaa sita en-
tistd aktiivisemmin, ndkee Koivurova.

' KARELINE OY VOITTOON NOKIA MOBILE RULES 2008 -TEKNOLOGIAKILPAILUSSA

Joensuulaisen yhdistelmamateriaalivalmis-
taja Kareline Oy Ltd:n tekemét luonnon-
kuitukomposiittimateriaalit on palkittu No-
kian  jdrjestdamassa maailmanlaajuisessa
teknologiakilpailussa. Nokia Mobile Rules
2008 on maailman merkittavin kilpailu uu-
sille matkapuhelinalan sovelluksille ja tek-
nologioille.

Karelinen  valmistama luonnonkuitu-
komposiitti on ympadristoystavallinen luon-
nonkuitujen ja muovin yhdistelmamateriaa-
li. Materiaalista valmistetut tuotteet voidaan

havittaa vaivattomasti energiaksi polttamal-
la tai kierrattaa uusiksi tuotteiksi. Ennen kaik-
kea lopputuotteiden ymparistokilpailukyky
paranee aidosti, kun merkittdva osa fossiili-
sista raaka-aineista voidaan korvata uusiutu-
villa raaka-aineilla.

Ymparistdarvojen lisdksi luonnonkuitu-
komposiitilla on lukuisia muita etuja, kuten
materiaalin miellyttdva kosketustuntuma ja
perinteisesta muovista poikkeava ulkoasu.
Matkapuhelinteollisuudessa materiaalia voi-
daan hyodyntda esimerkiksi monissa mobii-

lilaitteiden ruiskupuristetuissa osissa, kuten
koteloissa ja kuorissa.

Vuonna 2005 kaupallisen toimintansa
aloittanut Kareline Oy Ltd on muoviteolli-
suuden raaka-ainevalmistaja, joka keskittyy
luonnonkuitukomposiittimateriaalien  tuo-
tantoon. Kansainvdlista tunnettuutta Kareli-
nelle seka luonnonkuitukomposiiteille tuo-
nut voitto tuli kilpailusarjassa “future touch
and feel”.

WWW.KARELINE.FI

ENO-VERKKOKOULU JA SCIFEST-TAPAHTUMA YHDISTIVAT VOIMANSA

Joensuun yliopiston tiede- ja teknologia-
tapahtuma SciFest kokosi huhtikuun puo-
livélissa Joensuu Areenalle noin 6 000 op-
pilasta, opiskelijaa sekd opettajaa yhteensa
44 maasta ja 114 koulusta. Areena oli kol-
men pdivdn ajan toiminta- ja tutkimusym-
paristd, mielenkiintoinen tutustumispaikka,
kansainvélinen kohtaamisfoorumi ja tulevi-
en yliopisto-opiskelijoiden rekrytointialusta.
Suomalaiset ja kansainvaliset huippuosaajat
tarjosivat osallistujille mahdollisuuden pait-
si katsella ja ihmetelld, myos osallistua, up-
poutua ongelmiin, tehda, arvioida, yrittaa,
erehtyd ja onnistua.

Ulkomaalaisia vieraita tapahtumassa oli
noin 300, kaikkiaan 53 eri koulusta. N&in laaja
ulkomaalaisten osallistuminen mahdollistui,
kun SciFest ja ENO-verkkokoulu yhdistivat
voimansa ja jarjestivat tapahtumat saman-
aikaisesti. SciFestiin osallistui ENO-verkoston
kouluja Euroopasta, Eteld-Amerikasta, Afri-
kasta ja Aasiasta.

SciFest® on tiede-, ymparisto- ja tekno-
logiatapahtuma 5.-9.-luokkalaisille koulu-
laisille ja lukioikaisille nuorille. Tapahtuman
tavoitteena on lisétad lasten ja nuorten kiin-
nostusta tieteeseen ja teknologiaan, mika
auttaa heitd ndkemadan alan tulevaisuuden

uramahdollisuutena.

ENO-Environment Online© on kestavan
kehityksen kansainvélinen verkkokoulu, jos-
sa oppilaat opiskelevat ymparistoteemoja
ja tuottavat tietoa omasta ympadristostadn
kaikkien jaettavaksi. ENO-ohjelma sai al-
kunsa Enon kunnassa v. 2000. Lukuvuonna
2007-2008 verkostoon osallistuu n. 400 kou-
lua 104 maassa.

WWW.SCIFEST.FI
WWW.ENOPROGRAMME.ORG
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ARVOKASTA ON
ITHMISTEN KOHTAAMINEN

. Suuret messutapahtumat oli-
vat menneind vuosikymmeni-
nd yleisid ja suosittuja tapahtumia.
Tana pdivand niita jdrjestetddn endaa
muutamia vuosittain. 50-vuotias Kar-
jalan Messut ovat yksi harvoja aikojen
muutoksista menestykselld selvinneitd
yleismessuja.

- Sekd naytteilleasettajien ettd ylei-
sOn pitdd tuntea messut tarkeiksi, jotta
ne menestyvat. Taustalta pitad loytyad
osaava ja uskottava taho, joka pitdd
ylld tasoa ja jatkuvuutta. Sen liséksi
tapahtumien vélin pitdd olla sopiva,
madrittelee Karjalan Messujen messu-
johtaja Seppo Piirainen menestyksen
ehtoja.

Taman vuoden messuille kesdakuun
ensimmaiseksi viikonlopuksi on ase-
tettu menneiden messujen valossa
hyvin - maltilliseksi  kavijatavoitteeksi
40 000 ihmistd. Messujen merkitys
ndytteilleasettajille nouseekin nimen-
omaan niistd ihmisistd, jotka paikalle
saapuvat.

— Naytteilleasettajilla on oma viestinsa
messuvieraille. Hyvin jérjestetyt messut tuo-
vat paikalle paljon ja erilaisia ihmisid. Olemme
jo pitkddn rakentaneet messuille aina tiettyja
ajankohtaisia teemakokonaisuuksia. Néma
teemat ovat auttaneet yrityksid miettimaan
omaa esilld oloaan ja tietysti myds vetdneet
paikalle ndista teemoista kiinnostuneita. Tee-
mojen valitseminen onkin tapahtunut juuri
ajankohtaisuuden ja kiinnostavuuden perus-
teella. Suurin piirtein voisi sanoa, ettd hyva
teema on sellainen, josta ihmiset muutenkin
puhuvat paljon, linjaa Piirainen.

Karjalan Messujen teemat ovat tdna vuon-
na Metsd ja energia, Hyva eldma ja koti, Ke-
hityksen portaat sekd Teolliset tuotteet ja
design.

SUORA KANAVA IHMISIIN
Naytteilleasettajat ovat paikalla monista syis-
td, mutta nailld messuilla yhtend selkednd ta-
voitteena on noussut esille kilpailu osaavasta
tydvoimasta. Messuilla on mahdollista tavoit-
taa tdman hetken ja tulevaisuuden potentiaa-
lisia tyontekijoitd.

— Monilla yrityksilla on hyvin selvé néke-
mys siitd, ettd heiddn on kilpailtava jo nyt ja
varsinkin tulevaisuudessa osaavasta tyovoi-
masta. Messut antavat loistavan tilaisuuden
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esitelld omaa toimintaa kiinnostavasti ja mie-
leen jaavasti.

Karjalan Messut eivat kiinnosta pelkdstaan
elinkeinoeldmdd, vaan ldhes kaikki Pohjois-
Karjalan kunnat sekd oppilaitoksia maakun-
nan sisaltd ja ulkopuolelta on ndytteilleaset-
tajina.

- Oppilaitokset ovat esittelemdssa itsedan
potentiaalisille opiskelijoille. Kunnat puoles-
taan eldvat talld hetkelld voimakkaassa mur-
roksessa monin tavoin ja siksi heille on tarke-
aa paasta kertomaan naista asioista suoraan
ihmisille. Messut ovat suora ja mutkaton tapa
lahestya ihmisid ja siksi mitd mainioin tapa
viestid juuri nyt tdrkeistd asioista, kertoo Pii-
rainen.

ENEMMAN KUIN

VAIN KAUPANTEKOA

Karjalan Messut jarjestetdadn neljan vuoden
vélein ja téssa aikavalissa on Piiraisen mielestd
syvaa viisautta.

— Tallainen aikavali ei rasita liikaa nayt-
teilleasettajia ja myos yleisdn kiinnostus séi-
lyy. Neljd vuotta on sopiva aika myos siihen,
ettd messuilla on aina aidosti uusia asioita
esiteltdviksi. Vaikka messut eivat ole todel-
lakaan pelkkd markkinapaikka, niin ovathan
ne kuitenkin monille yrityksille myos loistava

mahdollisuus  kaupantekoon. Mutta
menestyksellisten messujen pitad olla
paljon enemman kuin vain ostamiseen
ja myymiseen keskittynyt markkina-
paikka. Messujen jarjestdjan tehtavana
on luoda oikeita suuntaviivoja ja tehda
oikeita paatoksid, joiden avulla mes-
sutapahtuma on kiinnostava. Kun me
luomme parhaat mahdolliset taustat
naytteilleasettajille, niin he puolestaan
saavat ihmiset viihtymaan. Tama on
karkea tyonjako. Tdmdn pitdd myos
onnistua joka kerta, silld jatkuvuus on
erinomaisen tarked asia, korostaa Pii-
rainen

ARVOSTUSTA JA

HYVAKSYNTAA

Messuille on tulossa merkittdvd maara
yrityksia ja yhteis6ja myds Pohjois-Kar-
jalan ulkopuolelta. Messuorganisaatio
kohdistikin itdisen Suomen alueelle
markkinointitoimenpiteitd, jotka Piirai-
sen mukaan kylld haukkuivat hintansa
takaisin.

- Etdisyydet nykypdivana eivat ole enda
niin merkityksellisid. Messut, ja monet muut-
kin toimijat, voivat tdnd pdivand vetda peu-
kalonhangalla kartalle semmoisen sdteeltddn
250 kilometrin ympyrén, jonka sisdpuolelta
[6ytyy se potentiaalinen kuluttajakunta. Siksi
moni yritys vahdn kauempaakin on padttanyt
osallistua taman kesan messuille. Kylld mina
henkilokohtaisesti nakisin, etta tulevaisuudes-
sa Karjalan Messuilla voisi olla yhd enemman
sellaista koko itdisen Suomen kattavuutta,
mietiskelee messujohtaja Piirainen.

Piirainen on nyt ensimmaista kertaa mes-
sujohtajan tehtavissa.

- Posittiivisena ylldtyksend on pidettdva
sitd, miten hyvin Karjalan Messujen asia ote-
taan ldhes aina vastaan. Tapahtumaa pidetdan
selvdsti arvossaan ja se nauttii yleistd hyvak-
syntdd. Kylld tdma myods yksi tapa toteuttaa
Kauppakamarin perustehtavaa palvella ja
kirittdd paikallisia yrityksid. Pohjois-Karjalan
Kauppakamarin rooli messujen jérjestdjana
on antanut niille uskottavuutta ja jatkuvuutta
vuosikymmenten aikana. Tasoa on pystyttava
pitémaan ylla joka kerta, madrittelee Piirainen
yhté Karjalan Messujen pitkdn idn ja menes-
tyksen syista.

WWW.KARJALANMESSUT.FI
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. Pohjois-Karjalan S&hko oli mukana jo ensimmiaisilla

Karjalan Messuilla vuonna 1957. Paikallisena sahko-
yhtiona se on aina ymmartanyt omien asiakkaidensa koh-
taamisen tarkeyden.

—Tand pdivana mietimme yha tarkemmin missa ja mi-
ten olemme mukana, mutta Karjalan Messut ovat meille
aina itsestadn selva valinta, vakuuttaa mediasuunnittelija
Tarja Kuokkanen. Samaa mieltd on myos jo yli 30 vuotta
yhtion asiakaspalvelussa tydskennellyt Liisa Hassinen.

- Vaikka maailma on melkoisesti ndiden vuosikym-
menten aikana muuttunutkin, Karjalan Messut toimi-
vat edelleen loistavana kohtaamispaikkana. Tietyt asiat
muuttuvat, monet eivat. Ihmiset kaipaavat edelleen tie-
toa ja keskustelua sahkon jarkevasta kaytostd. Tata valis-
tustydtd olemme tehneet myds messuilla jo puoli vuosi-
sataa, kertoo Hassinen.

KAKKUJA LEIPOMASSA

Pohjois-Karjalan Sahkod Oy on koko olemassaolonsa ajan
pyrkinyt aktiivisesti neuvomaan asiakaskuntaansa séhkon
kayttoon liittyvissad asioissa. Aina 70-luvulta asti se tarkoit-
ti esimerkiksi sahkoisten kodinkoneiden esittelya.

— Rakensimme messuille usein mallikeittion,
jossa esittelimme muun muassa séhkolieden ta-
loudellista kayttoa. Kylla silld jonon osastolle sai ai-
kaiseksi, kun paistoimme uunin taydelta kakkuja
ja tuoksu levisi messualueelle, nauraa Hassinen.

Sahkémarkkinat muuttuivat sdhkén  myyn-
nin vapauduttua kilpailulle ja tdma muutti moni-
en muiden ohella myos tapaa, jolla messuilla oltiin
esilla.

— Ennen sahkoyhtiot olivat usein yhteisosastolla
liikkeelld, joka tdman pdaivan kilpailutilanteesta kat-
sottuna tuntuu tietysti aika hassulta. Mutta silloin se
oli luonnollista ja viisasta voimien yhdistamista, ker-
too Kuokkanen.

71 MESSUOSASTO VUOSIEN TAKAA
—> TARJA KUOKKANEN JA LIISA HASSINEN

KAYTA WATTI VIISAASTI

Liisa Hassiselle tdman vuoden Karjalan Messut ovat ai-
nakin tyon puolesta viimeiset, silld yli 30 vuoden urak-
ka pohjoiskarjalaisten sahkonkayttajien palveluksessa
paattyy syksylld. Hanen tydhonsa on kuulunut opastaa
ja neuvoa asiakkaita sahkoon ja séhkolaitteisiin liittyvissa
asioissa. Tietoa on muun muassa jaettu kodinkoneiden
ominaisuuksien vertailuista ja muista vastaavista asiois-
ta. Tyd on kiittanyt tekijaénsa usein ihan konkreettisesti
messuilla.

— Messuilla tapahtuu usein niin, etta joku tulee kiit-
tamaan hyvasta neuvosta takavuosina. Nykydan kulut-
tajat ovat yha valistuneempia ja kysymykset ovat entis-
ta tasmallisempid. Alusta asti olemme valistaneet inmisia
kdyttdmadn sahkod viisaasti ja nythdn ndma kysymykset
ovat nousseet jalleen esiin hieman uudesta nakokulmas-
ta. Vielakin on totta se 70-luvun lopun kehotuksemme
"Kaytd watti viisaasti’, summaa Hassinen kuluneita vuo-
sikymmenia.
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g Sielunveljia kaikki tyynni.

Uusiutuva Pohjois-Karjala pitda huolta omistaan. Yhteis-
henki kantaa, peruspalvelut ovat kunnossa ja eldmisen
laatutekijat kohdallaan. Kaupunkiasumisen ystavalle
Joensuu tarjoaa vilkkaan keskuksen ja valjaa asumista

arvostavalle riittda luonnonkauniita kohteita.
Yritysten tarpeisiin vastataan. Toimitiloja, yritysneu-
vontaa ja sitoutunutta tydvoimaa on riittavasti tarjolla.
Joensuun yliopisto ja maakunnan monipuolinen koulutus-
tarjonta takaavat osaavan tyévoiman saatavuuden. Alueella
toimii useita kansainvalisia ja kasvavia yrityksid. Monipuo-
liset harrastukset tuovat mielekkyytta arkeen ja auttavat

juurtumaan seudulle.

vensuu Maakunnan elinkeinotoimintaa kehitetadn sopusoin-
e eesene nussa laadukkaan ympéristén kanssa. Pohjois-Karjala on
JaMPErE S ipuri petroskel kansainvalista karkea uusiutuvan energian kayttajana ja

. 1s Y o e kehittjana. Loyda sielunveljesi uusiutuvasta ja energi-
{ - i3 ' vl 8L ) o ~ e N sestd Pohjois-Karjalasta.
N b W= oy 3 :
s TR A LT 2 POHIOIS
1 " 1 | = g =y ]
S TR SN S AL N HARJALA
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Lisatietoa Pohjois-Karjalasta saat Helsingin Senaatintorilta 13.-15.6.2008. Tervetuloa tutustumaan. www.pohjois-karjala.fi




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Gray Gamma 2.2)
  /CalRGBProfile (Adobe RGB \0501998\051)
  /CalCMYKProfile (Euroscale Coated v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.1000
  /ColorConversionStrategy /sRGB
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo false
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo false
  /PreserveFlatness false
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Remove
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages false
  /ColorImageMinResolution 100
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 72
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 2.40
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 1.30
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 10
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 10
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages false
  /GrayImageMinResolution 150
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 72
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 1.30
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 1.30
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 10
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 10
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages false
  /MonoImageMinResolution 300
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 72
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects true
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<
    /ENU ([Based on '[Smallest File Size]'] Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for on-screen display, e-mail, and the Internet.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /BleedOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /ConvertColors /ConvertToRGB
      /DestinationProfileName (sRGB IEC61966-2.1)
      /DestinationProfileSelector /UseName
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MarksOffset 6
      /MarksWeight 0.250000
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /NA
      /PageMarksFile /RomanDefault
      /PreserveEditing false
      /UntaggedCMYKHandling /UseDocumentProfile
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
    <<
      /AllowImageBreaks true
      /AllowTableBreaks true
      /ExpandPage false
      /HonorBaseURL true
      /HonorRolloverEffect false
      /IgnoreHTMLPageBreaks false
      /IncludeHeaderFooter false
      /MarginOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /MetadataAuthor ()
      /MetadataKeywords ()
      /MetadataSubject ()
      /MetadataTitle ()
      /MetricPageSize [
        0
        0
      ]
      /MetricUnit /inch
      /MobileCompatible 0
      /Namespace [
        (Adobe)
        (GoLive)
        (8.0)
      ]
      /OpenZoomToHTMLFontSize false
      /PageOrientation /Portrait
      /RemoveBackground false
      /ShrinkContent true
      /TreatColorsAs /MainMonitorColors
      /UseEmbeddedProfiles false
      /UseHTMLTitleAsMetadata true
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [600 600]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


